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Estos son los ultimos hallazgos de la encuesta Ipsos
Peligros de la Percepcion. Fue realizada en 30
mercados e interrogaba a las personas sobre qué
pueden hacer los individuos para enfrentar el cambio

climatico.

Las principales fuentes de datos “reales” usados en el estudio
sobre el impacto de acciones individuales en el cambio
climatico pueden encontrarse al final del reporte.
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Resumen

A pesar de la alta preocupacion y alta confianza de que sabemos qué hacer
en nuestra propia vida para combatir el cambio climatico, abundan las
percepciones erroneas, y muchas veces simplemente no sabemos.

Se ve poca consciencia Los mensajes sobre la accion
de los impactos del climatica pueden confundir:
cambio climatico. Pocos muchos piensan que es
saben cuan calurosos han MEylEi{elgelelgalTaor=1ial=N (elor=1We[V[<
sido los ultimos afnos y vegetales importados,
cuantas vidas ya estan cuando lo real es lo opuesto:
siendo iImpactadas por el MEIREle[HI e aIR o Ri=1ls
cambio climatico. mucho mayor impacto
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Un Promedio Global de Paises de 7 de cada
10 piensa:

“Entiendo que debo hacer para
desempenar mi papel en el combate contra
el cambio climatico.”

Pero ¢lo entendemos en realidad?




Q.

En qué medida esta de
acuerdo o en desacuerdo

con la siguiente afirmacion:

Entiendo qué debo hacer
para desempenar mi papel
en el combate contra el
cambio climatico

En casi todos los mercados,
la mayoria coincide en que
entienden lo que deben
hacer para enfrentar el
cambio climatico

Pero ;lo saben en realidad?
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Mercado De acuerdo

Global Country Average KIFA
Peru KA
Colombia [EEEA
Mexico ¥R
Chile KE¥¥A

South Africa I&&A
Hungary A
Sweden I
Argentina A
Turkey WERA

India &R

France W#¥A
Great Britain  l&EA
Spain W&EA
Malaysia &EA
Belgium (A

ltaly WA
Switzerland EFA
Netherlands WENA
Brazil {34
Poland N34
Australia {3
Germany NI3A
Canada N&3A
United States A
China NIYA

South Korea VA
Hong Kong IEERA
Saudi Arabia [JEEYA
Russia EEFA
Japan [EIFA

Base: 21,011 online adults aged 16-74 across 30 countries/markets, 19 Feb — 5 Mar 2021
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comportamiento

¢Como reducimos
nuestro impacto
climatico?




Mirando algunas conocidas acciones
“verdes”, ¢cuanto ahorro potencial de
gases de efecto invernadero cree el publico
que tiene cada una?




Q.

A partir de esta lista de
opciones, jcuales son las tres
acciones que cree que
reducirian mas las emisiones
de gases de efecto
invernadero de una persona
que vive en uno de los paises
mas ricos del mundo?

Promedio Global de paises

Aunque todas las acciones
pueden aportar, las con
mayor impacto quedan en
un lugar demasiado bajo, y
las que menos impactan
clasifican demasiado alto en
las estimaciones del publico
sobre el ahorro de carbono
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co
Puesto 2
Promedio Global de Paises real ahorrado
(toneladas)
Obtener energia solo de fuentes renovables (ej. Energia edlica o 49Y, 4 1.5
hidroeléctrica) 2
Reemplazar un auto convencial por un auto eléctrico o hibrido ) 1.1
Sustituir las bombillas incandescentes tradicionales por ampolletas 36Y% 9 0.1
fluorescentes compactas de bajo consumo o LED e
Secar la ropa colgandola, en lugar de utilizar un secador a gas o 26Y% 8 0.2
eléctrico e
Evitar volar a larga distancia (viajes de seis horas 0 mas) 3 1.6
No tener auto 2 24
Comer una dieta a base de plantas 6 0.8
Tener menos hijos m 1 58.6*

Base: 21,011 online adults aged 16-74 across 30 countries/markets, 19 Feb — 5 Mar 2021

*Source: Institute of Physics, 2017. The most effective individual steps to tackle climate change aren't being discussed. Available here:
https://phys.org/news/2017-07-effective-individual-tackle-climate-discussed.html

NB: Emissions saved from having one fewer child is calculated by quantifying future emissions of descendants based on historical rates, based on heredity
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co,

Q- Promedio Global de Paises PIIfeeaslto ahorrado
(toneladas)
A partir de esta lista de Tener menos hijos m 1 58 6*
opciones, jcuales son las tres
acciones que cree que 9 54
AT z P No tenerauto B lrA/S .
reducirian mas las emisiones
de gases de efecto
invernadero de una persona Evitar vuelos a larga distancia (de seis horas o mas) 3 1.6
que vive en uno de los paises
mas ricos del mundo? Obtener energia solo de fuentes renovables (ej. Energia edlica o 4 15
hidroeléctrica) 2
Promedios Globales de paises
Reemplazar un auto convencional por un auto eléctrico o hibrido S 1.1

La diferencia queda clara al

: Comer una dieta a base de plantas [ 2 £//8 6 0.8
ordenarlas por puestos reales:
acciones como reciclar, secar a
mano y usar ampolletas de bajo Reciclar lo més posible 7 0.2
consumo estan sobreestimadas
en Comparacién a no tener un Secar la ropa colgandola, en lugar de utilizar un secador a gas o 8 0.2

. léctri
auto o evitar vuelos a larga ereemee
dlStanCla' Sustituir las bombillas incandescentes tradicionales por ampolletas 36% 9 0.1
fluorescentes compactas de bajo consumo o LED o ’

Base: 21,011 online adults aged 16-74 across 30 countries/markets, 19 Feb — 5 Mar 2021

*Source: Institute of Physics, 2017. The most effective individual steps to tackle climate change aren't being discussed. Available here:
https://phys.org/news/2017-07-effective-individual-tackle-climate-discussed.html

NB: Emissions saved from having one fewer child is calculated by quantifying future emissions of descendants based on historical rates, based on heredity
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Resumen de mercados - Las tres acciones mas
efectivas para reducir emisiones de gas de invernadero Poras o

#1 accion en mercado
#2 accion en mercado

A partir de esta lista de opciones, ¢ cuales son las tres acciones que cree que reducirian mas las emisiones de
gases de efecto invernadero de una persona que vive en uno de los paises mas ricos del mundo?

#3 accion en mercado

29080 0eCHEMBT )00 8N wwSBOS

%@"\‘/‘*’ @, "’-‘E‘."«r.vé".‘.4'%“’"'"'.»’-" =
1 1

ARG AUS BEL BRA CAN CH |CHLICHN COL ESP FRA GB GER HK HUN IND ITA JAP KSA KOR MAL MEX NLD PER POL RUS SAF SE TUR USA

Reciclar lo mas posible

Obtener energia solo de fuentes
renovables (p. ej., la energia edlica o
hidroeléctrica)

Reemplazar un auto convencional por

un auto eléctrico o hibrido -

Sustituir las bombillas incandescentes 1 1
tradicionales por ampolletas 36% 37% 32% 32% 43% 34% 31%128%139% 36% 39% 37% 21% 29% 44% 37% 40% 41% 46% 43% 42% 42% 37% 30% 43% 47% 39% 41% 25% 25% 37%
|

. 1
fluorescentes de bajo consumo oy .
Secar la ropa colgandola, en lugar de

utilizar un secador a gas o eléctrico ‘ l 1 |
, ) L I I
Egi';a;g’g:;ar:%ga distancia (viajes de 519, 140, 179, 39% 13% 23% 29%13%119% 10% 22% 33% 29% 42% 21% 27% 21% 22% 9% 20% 14% 13% 15% 33% 14% 17% 10% 17% 42% 22% 15%

1 |
No tener auto 17% 16% 19% 23% 15% 17% 28%112%! 6% 16% 14% 16% 24% 23% 29% 21% 13% 10% 14% 11% 16% 11% 11% 25% 16% 17% 23% 14% 30% 19% 15%
|

Comer una dieta a base de plantas 14% 11% 18% 16% 10% 12% 17%! 9% :17% 6% 5% 7% 21% 19% 15% 13% 24% 12% 12% 20% 14% 16% 7% 23% 4% 9% 11% 16% 21% 14% 14%
|

i |
Tener menos hijos 11% 8% 14% 14% 8% 11% 15%:10%: 5% 16% 5% 9% 19% 9% 11% 7% 18% 5% 5% 10% 6% 7% 12% 22% 14% 6% 4% 11% 21% 8% 10%

Base: 21,011 online adults aged 16-74 across 30 countries/markets, 19 Feb — 5 Mar 2021




Mas alla de lo obvio, ¢ que otras acciones
podemos tomar? Y ;entendemos queée
impacto pueden tener?
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Q' Promedio Global de Paises Puesto real

¢ Cuales de las siguientes Menos packaging  BayA/s 38th
acciones cree que aparecen
en las 30 maneras principales
de reducir nuestro impacto
personal en el cambio Equipos de cocina mas eficientes energeticamente, que usen
climatico? Seleccione hasta combustible mas limpio o energia renovable
cinco opciones

Comprar menos cosas o0 cosas mas duraderas W {i5//8 4pth

46% gtn

Cultivar o producir su propia comida 37% 23

Promedio Global de Paises
Uso compartido de vehiculos {578 27t

Los encuestados en genera/ Renovar viviendas para efectos de eficiencia BRIy eth
fueron mas precisos al elegir

las principales acciones para el Con Ia marcha comecta y una sonduccion més nta) TR 340
gic;;léc;lg Z.uestro impacto Tener techos cubirtos parial o completamarto por - PRI 57th
Sin embargo, /a mltad cree Tener espacios de recreacion mas pequefios o vivir en

que menos packaglng (52%) y conjunto para ocupar habitaciones vacias 13% 31t

comprar menos (46%) estaban
en las primeras treinta, mas No tener mascotas M5/ 25th
que, por ejemplo, renovar
viviendas para mayor

oo g o
efl ciencia (35 A) " https://iopscience.iop.org/article/10.1088/1748-9326/ab8589/pdf

Base: 21,011 online adults aged 16-74 across 30 countries/markets, 19 Feb — 5 Mar 2021

*Source: Ivanova et al., 2020. Quantifying the potential for climate change mitigation of consumption options. Available here: &
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Q' Promedio Global de Paises Puesto real

¢',Cuéles de las SiQUientes Renovar viviendas para efectos de eficiencia iy Bth
acciones cree que aparecen
en las 30 maneras Equipos de cocina mas eficientes energeticamente, que usen 46% oth
principales de reducir combustible mas limpio o energia renovable
nuestro impacto personal en
el cambio climatico?
Seleccione hasta cinco
opciones

Cultivar o producir su propia comida B yA// 23r

No tener mascotas By 25th

Promedio Global de Paises Uso compartido de vehiculos {578 27th

Tener espacios de recreacion mas pequefios o vivir en 13 st
conjunto para ocupar habitaciones vacias e

La diferencia queda clara al
ordenarlas por puestos
reales: acciones como
comprar productos con

Practicas de conduccion eficientes en el uso de combustible
| e com 33% 34th
(ej. Con la marcha correcta y una conduccion mas lenta)

menos packaging y comprar Menos packaging BayA/s 38th
menos cosas estan

sobreestin.‘l,adas en Comprar menos cosas o cosas mas duraderas Loy 46t
comparacion con renovar

viviendas para efectos de Tener techos cubiertos parcial o completamente por 26% 57th

vegetacion

eficiencia energética.

Base: 21,011 online adults aged 16-74 across 30 countries/markets, 19 Feb — 5 Mar 2021

*Source: Ivanova et al., 2020. Quantifying the potential for climate change mitigation of consumption options. Available here:
https://iopscience.iop.org/article/10.1088/1748-9326/ab8589/pdf
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Resumen de mercados_ ACCioneS percibidas entre IlésénvironmentmPeri|sofPerception2021|Pub|ic

Primeras tres

30 maneras principales de reducir el impacto climatico

I #1 accion en mercado

¢ Cuales de las siguientes acciones cree que aparecen en las 30 maneras principales de reducir nuestro #2 accion en mercado
impacto personal en el cambio climatico? #3 accion en mercado

?@U@M'G'Uﬂv COEBHSIT (V0@ ECNT oS HOE

BTl ARG AUS BEL BRA CAN CH CHL CHN COL ESP FRA GB GER HK HUN IND ITA JAP KSA KOR MAL MEX NLD PER POL RUS SAF SE TUR USA
Menos packaging

Comprar menos cosas 0 cosas mas
duraderas 46% 4 44% 46% 4 50% 37% 50% 50% 49% 68% 44% 32% 43% 50% 60% 27% 29% 4 50% 60% 37% 3 44% 39%

Equipos de cocina mas eficientes

en;—:trg_ehc_amente, q’ue usen combustible 46% 50% 44% 31% 43% 31% 24%
mas limpio o energia renovable

43% 31% 33% 43% 26%I51%|28%
Joo | ..........

Uso compartido de vehiculos - I -
36% 33% 37% 37% 21% |48% 31% 48% 39% 51% 43% 42% 39% 28% 46% 24% 39% 22% 23% 26% 25% 53%

Boriar viviendze oo i I .....................................
eficiencia 35% 29% 32% 21% 39% 51%|30%| 9% 23% 50% 56% 40% 48% 20%

Practicas de conduccion eficientes en el
uso de combustible 33% 29% 29% 25% 24% 30% 27%:31%:36% 30% 31% 31% 36% 32% 25% 30% 45% 26% 48% 53% 43% 31% 33% 26% 36% 30% 23% 44% 27% 38% 39%
1 |

Tener techos cubiertos parcial o I 1
completamente por vegetacion 26% 20% 19% 18% 27% 20% 32%:18%:34% 24% 17% 18% 17% 31% 49% 30% 42% 21% 22% 18% 29% 22% 29% 23% 27% 23% 43% 11% 27% 21%

. PP 1 1
Tener espacios de recreacion mas . I

pequefios o vivir en conjunto para 13% 14% 17% 17% 9% 15% 12%! 9% 116% 10% 8% 9% 9% 9% 12% 7% 23% 11% 11% 14% 17% 10% 13% 11% 14% 7% 9% 13% 13% 26% 14%
ocupar habitaciones vacias 1 1

No tener mascotas 1 I
5% 2% 6% 5% 4% 5% 4%12%18% 3% 3% 5% 5% 5% 11% 5% 8% 7% 7% 12% 13% 5% 4% 8% 2% 4% 3% 2% 6% 4% 4%
1 |
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Impactos del
cambio climatico




El cambio climatico ya desplaza a mas
personas que los conflictos, pero solo una
minoria lo sabe




Q.

En el 2020, ¢ cree que mas
personas sufrieron un
desplazamiento interno como
resultado de un conflicto
(como guerra o violencia
criminal y politica) o de
desastres climaticos y
derivados de estos (como
huracanes, tormentas e
inundaciones)?

Promedio Global de Paises

Causas reales de nuevos
desplazamientos (millones
de personas), primera
mitad de 2020*

25%

Promedios Globales de Paises 140N

Dos quintos (43%) creen que el

conflicto es una mayor causa de 43%

desplazamiento interno, mientras

que un tercio (32%) eligié

desastres climaticos y m Desplazamientos intemos por clima

relacionados. Conflicto = Clima

Desplazamientos internos por conflictos

La verdadera causa (clima) es

responsable de dos tercios No lo sé

( 67% ) de IOS nuevos Base: 21,011 online adults aged 16-74 across 30 countries/markets, 19 Feb — 5 Mar 2021

desplazamientos en los primeros “Source: GRID, 2020. 2020 Mid-Year Update. Available here: hitps:/Juww.internal- @
displacement.org/sites/default/files/publications/documents/2020%20Mid-year%20update.pdf

seis meses de 2020



Q- Mercado

China [26% 40%
Japan [23% 41%

Cambio climatico

E . 2 Global Country Average [43%
n el 2020, ¢cree que mas Turkey 168%
personas sufrieron un Colombia  F67%
desplazamiento interno Chile 158%
Hong Kong [57%

como resultado de un Saudi Arabia  [55%
conflicto (como guerra o Mexico 154%
violencia criminal y politica) e o
e - ungary o

o dt_a desastres climaticos y Germany  W4T%
derivados de estos (como Sweden [44%
India  [44%

huracanes, tormentas Malaysia [449%
inundaciones)? Switzerland  143%
Argentina  [43%

Spain  [43%

En la mayoria de los South Korea  142%
South Africa  [40%

mergados, los encu_estados Netherlands  BA0%
percibieron el conflicto como Brazil 139%
la principal causa de Great Britain  139%
desplazamientos internos taly  138% e
P S, Australia  F37%
excepto algunas excepciones Belgium [137%
; ; Canada [134%

GOIE AR, ISR, (G Poland  138%
y Japon. Russia [131%
United States 31%

France [129%

- 40%]

L 41%

Base: 21,011 online adults aged 16-74 across 30 countries/markets, 19 Feb — 5 Mar 2021




;Sientes mucho calor? Solo una entre
veinticinco personas sabe que todos los
ultimos seis anos estuvieron en el
record de temperatura




Q.

La Organizacion Meteorologica
Mundial recopila los datos de
las temperaturas globales
anuales para saber si estan
subiendo o bajando en todo el
mundo. Los registros se
remontan a 1850. Desde el
2015, s cuantos aios han sido
el ano mas caluroso que se
haya registrado?

Global Country Averages

Casi todos los encuestados
subestimaron (22%) o no
sabian (73%) cuantos arios
desde el 2015 han estado
entre los mas calurosos.

Solo una entre veinticinco
personas (4%) respondio
correctamente que los 6
anos desde 2015 han estado

Respuesta promedio
entre los
encuestados que dan
una respuesta:

Desde el 2015, 4
arfos han estado
entre los mas
calurosos registrados

Dato real:
Desde el 2015, 6
anos han estado

entre los mas
calurosos registrados

m6

© Ipsos | Environmental Perils of Perception 2021 | Public

Promedio Global de Paises

.'

3%

96%

m5 m4 3 2 1 0 mNo lo sé

20

, Base: 21,011 online adults aged 16-74 across 30 countries/markets, 19 Feb — 5 Mar 2021
entre los mas calurosos.

*Source: The World Meteorological Organisation, 2021. 2020 was one of three warmest years on record. Available here:
https://public.wmo.int/en/media/press-release/2020-was-one-of-three-warmest-years-record
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Cambio
climatico y
dieta

Ipsos




Comer en base a plantas hace una mayor
diferencia en tu huella de carbono que
comer productos locales, pero la gente

piensa que es al reves.




Q. Promedio Global de Paises

¢ Cual de estas dos acciones
cree que reduciria mas las
emisiones de gases de efecto
invernadero de una persona?

Promedios Globales de Paises

m Consumir una dieta
vegetariana con

Comer productos locales no algunas verduras y

necesariamente significa frutas importadas
comer mas ecologicamente, Consumir una dieta de
mientras que cambiarse a produccion local,

una dieta vegetariana con incluyendo came y
algunos productos productos lacteos
importados si puede reducir No se

mas efectivamente las

emisiones individuales de

gases de invernadero.*

Sin embargo, tres quintos

(57%) creen que comer una

dieta producida localmente

con pri oductos animales es Base: 21,011 online adults aged 16-74 across 30 countries/markets, 19 Feb — 5 Mar 2021

mas amigabl e con el *Source: Our World in Data, 2020. You want to reduce the carbon footprint of your food? Focus on what you eat, not whether @

your food is local. Available here: https://ourworldindata.org/food-choice-vs-eating-local

medioambiente.




Q- Mercado

=
®
=
Q
<
(17]
«Q
®
-
Q
=
I 2
=
Q

:Cual de estas dos acciones Global Country ﬁﬁi;aag:/ ?;Z" ﬁ%"

cree que reduciria mas las Switzerland  173% —
emisiones de gases de efecto France [70%
. o Belgium [68%
invernadero de una persona® Swoden DB
Germany [64%
¢.Consumir una dieta de Great Britain  [62%
. . . Canada [62%
produccién principalmente Mexico  162%
local, incluidos productos South Africa  162%
. . Japan [62%
lacteos y carne producidos de Australia B
manera local? ltaly  160%
Spain  159%
. . . Netherlands 159%
¢Consumir una dieta Hong Kong  156%
vegetariana, incluso si algunas Turkey [56%
de las frutas y verduras fueron Saudi Arabia  [HSSES
. y S United States  155%
importadas de otros paises~ South Korea 153%
, Russia [152%
En la mayoria de los Poland  F51%
mercados, los encuestados China 1'51%
creen que una dieta Peru [51%
_ _ Malaysia [50%
producida localmente tiene Argentina  [50%
menores emisiones que una Chile  146%
. Colombia [45%
Ve B SiEines india  144%
L 31%]

productos importados. India Brazil 141% 31%

fue Ia ex Cep cion 4 Coln L Base: 21,011 online adults aged 16-74 across 30 countries/markets, 19 Feb — 5 Mar 2021
encuestados mas divididos.




.. El verdadero significado de las “food
miles”? El entendimiento del publico sobre
el impacto relativo de la carne y la distancia

es bajo. Tenemos poca idea de como las
hamburguesas se comparan a las
emisiones de carbono de conducir un auto.




Q.

¢La cantidad de diéxido de
carbono que se libera en la
atmésfera como resultado de
hacer una hamburguesa de
carne de res es equivalente a
conducir qué distancia en un
auto?

Promedio Global de Paises —
equivalencia en km

La mayoria de los encuestados
(86%) no saben cuantos km de
conduccion equivalen a una
hamburguesa de res. De
quienes respondieron, uno de
cada diez (10%) creen que son
50 km o menos.

El rango de distancia real es
entre 38 y 119 km,
dependiendo en la eficiencia
del auto. La respuesta
promedio (43km) esta en el
extremo inferior de este rango.

Promedio Global de Paises

Equivalencia: 43km

1%

Iln 2% 1%

No sé 0-50 51-100 101-150

Rango*: 38 — 119km

Base: 21,011 online adults aged 16-74 across 30 countries/markets, 19 Feb — 5 Mar 2021

*Source: Our World in Data, 2020. You want to reduce the carbon footprint of your food? Focus on what you eat, not whether
your food is local. Available here: https://ourworldindata.org/food-choice-vs-eating-local ; IEA 2021. Tracking Transport 2020.
Available here: https.//www.iea.org/reports/tracking-transport-2020/rail#abstract . Quarter pounder burger patty weight of 113.4g
is assumed.

151+




Estos son los hallazgos de la ola 152 de
encuesta de Ipsos realizada entre el 19 de febrero y el 5 de marzo de 2021.

El instrumento de encuesta se realiza
mensualmente en 30 mercados de todo el
mundo a través del sistema Ipsos Online
Panel. Los mercados que informan aqui
son Argentina, Australia, Bélgica, Brasil,
Canada, China, Chile, Colombia, Francia,
Gran Bretafia, Alemania, Hungria, Hong
Kong, India, Italia, Japon, Malasia, México,
Paises Bajos, Peru, Polonia, Rusia, Arabia
Saudita, Sudafrica, Corea del Sur, Espana,
Suecia, Suiza, Turquia y los Estados
Unidos de América.

Para los resultados de la encuesta que se
presentan en este documento, se entrevisto
a una muestra internacional de 21,011
adultos de 18 a 74 anos en los EE. UU.,
Canada, Hong Kong, Malasia, Sudafrica y
Turquia, y de 16 a 74 afnos en todos los
demas mercados. Aproximadamente mas
de 1000 personas participaron pais por

pais a través del Panel en linea de Ipsos,

© Ipsos | Earth Day 2021 | April 2021 | Version 1 | Public
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con la excepcion de Argentina, Chile,
Colombia, Hong Kong, Hungria, India,
Malasia, México, Paises Bajos, Peru,
Polonia, Rusia, Arabia Saudita, Sur Africa,
Corea del Sur, Suecia, Suiza y Turquia,
donde cada uno tiene una muestra de
aproximadamente 500+. La precision de las
encuestas en linea de lpsos se calcula
utilizando un intervalo de credibilidad con
una encuesta de 1000 con una precision de
+/- 3,5 puntos porcentuales y de 500 con
una precision de +/- 5,0 puntos
porcentuales. Para obtener mas
informacién sobre el uso de Ipsos de los
intervalos de credibilidad, visite el sitio web
de Ipsos.

17 de los 29 paises encuestados en linea
generan muestras representativas a nivel
nacional en sus paises (Argentina,
Australia, Bélgica, Canada, Francia,
Alemania, Gran Bretana, Hungria, Italia,

(GA 152), una

Japon, Paises Bajos, Polonia, Corea del
Sur, Espana, Suecia, Suiza y Estados
Unidos).

Las muestras en Brasil, Chile, China
continental, Colombia, Hong Kong, India,
Malasia, México, Peru, Rusia, Arabia
Saudita, Sudafrica y Turquia son mas
urbanas y educadas y / o mas prosperas
que la poblacién en general. Nos referimos
a estos encuestados como "ciudadanos
consumidores de nivel superior". No son
representativos a nivel nacional de su pais.

Ipsos /



Fuentes para datos reales

Se utilizé una variedad de fuentes de datos para obtener los valores "reales" a los que se hace
referencia en esta presentacion. Los detalles de cada fuente y las suposiciones realizadas se
incluyen en las diapositivas correspondientes. La lista completa de fuentes se incluye a
continuacion:

GRID, 2020. 2020 Mid-Year Update. Available here: https://www.internal-
displacement.org/sites/default/files/publications/documents/2020%20Mid-year%20update.pdf

IEA 2021. Tracking Transport 2020. Available here: https://www.iea.org/reports/tracking-transport-2020/rail#abstract

Institute of Physics, 2017. The most effective individual steps to tackle climate change aren't being discussed. Available
here: https://phys.org/news/2017-07-effective-individual-tackle-climate-discussed.html

lvanova et al., 2020. Quantifying the potential for climate change mitigation of consumption options. Available here:
https://iopscience.iop.org/article/10.1088/1748-9326/ab8589/pdf

Our World in Data, 2020. You want to reduce the carbon footprint of your food? Focus on what you eat, not whether your
food is local. Available here: https://ourworldindata.org/food-choice-vs-eating-local

The World Meteorological Organisation, 2021. 2020 was one of three warmest years on record. Available here:

https://public.wmo.int/en/media/press-release/2020-was-one-of-three-warmest-years-record
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SOBRE IPSOS

Ipsos es la tercera empresa de investigacion de mercado mas
grande del mundo, esta presente en 90 mercados y emplea a
mas de 18.000 personas.

Nuestros profesionales de investigacion, analistas y cientificos
han desarrollado capacidades unicas de multiples especialistas
que brindan informacién poderosa sobre las acciones,
opiniones y motivaciones de los ciudadanos, consumidores,
pacientes, clientes o empleados. Nuestras 75 soluciones
comerciales se basan en datos primarios provenientes de
nuestras encuestas, monitoreo de redes sociales y técnicas
cualitativas u observacionales.

“Game Changers”, nuestro lema, resume nuestra ambicion de
ayudar a nuestros 5.000 clientes a navegar mas facilmente en
nuestro mundo profundamente cambiante.

Fundada en Francia en 1975, Ipsos cotiza en Euronext Paris
desde el 1 de julio de 1999. La empresa forma parte del indice
SBF 120 y Mid-60 y es elegible para el Servicio de Liquidacion
Diferida (SRD).

Cddigo ISIN FR0000073298, Reuters ISOS.PA, Bloomberg
IPS: FP

WWwWw.ipsos.com
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GAME CHANGERS

En nuestro mundo de rapidos cambios, la necesidad de
informacion confiable para tomar decisiones confiables nunca
ha sido mayor.

En lpsos creemos que nuestros clientes necesitan mas que un
proveedor de datos, necesitan un socio que pueda producir
informacion precisa y relevante y convertirla en verdad
procesable.

Es por eso que nuestros expertos apasionadamente curiosos
no solo brindan la medicion mas precisa, sino que la moldean
para brindar una verdadera comprension de la sociedad, los
mercados y las personas.

Para hacer esto, utilizamos lo mejor de la ciencia, la tecnologia
y el conocimiento y aplicamos los principios de seguridad,
simplicidad, velocidad y sustancia a todo lo que hacemos.

Para que nuestros clientes puedan actuar de forma mas
rapida, inteligente y audaz.

En ultima instancia, el éxito se reduce a una simple verdad:
Actuas mejor cuando estas seguro.




